acrisi de les empreses de noves

tecnologies i telecomunicaci-

ons continua. Fins i tot es po-

dria dir que s’accentua. Les ul-
times dades, conegudes fa pocs dies,
assenyalen que el nombre de dominis
.com, .org i .net, que sén la referéncia
per a la mesura de Il'activitat a la
xarxa, ha caigut un 8,2 per cent entre
octubre del 2001 i mar¢ del 2002,
passant de 30,5 milions a 28 milions.
Els motius de la crisi dels dominis
son I’'abandomanet de registres espe-
culatius (nascuts amb I'Gnic objectiu
d’aconseguir un nom atractiu ven-
dre’l després), la falta d’interés per la
web com a mitja comercial i, per su-
posat, la desaparicio de moltes em-
preses.

El creixement dels nous noms, com
.biz o .info no ha estat capa¢ de com-
pensar la caiguda dels dominis tra-
dicionals.

D’aquesta situacié no se’n allibe-
ren tampoc les universitats virtuals,
malgrat les enormes expectatives que
van despertar en el moment del seu
naixement. Les empreses podien te-
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nir exit o fracassar, pero les univer-
sitats estaven condemnades a I'éxit a
Internet, el nou vehicle formatiu per
excelléncia.

Les universitats virtuals nord-ame-
ricanes han demostrat que la pana-
cea de I’educacio superior a través de
la xarxa era també una exageracio.
En aquest sentit, és interessant pre-
guntar-se qué estd fallant a I'altra
banda de I’Atlantic per, d’aquesta
manera, poder prevenir les seves
causes en aquesta banda, on gene-
ralment seguim amb bastant retard
I’'anomenat e-learning.

Entre les universitats digitals més
famoses que han caigut recentment
(les quals han desaparegut o han re-
duit al minim la seva activitat) es
compten la universitat de Nova York

(NYUonline), la de Maryland, la Cali-
fornia Virtual University o Fathom
(un start-up de la Universitat de Co-
lumbia en collaboracio, entre d’al-
tres, amb la London School of Eco-
nomics, la Universitat de Chicago i
fins i tot la Llibreria Britanica). Una
part del problema rau en el fet que,
obviament, és necessari pagar per
matricular-se en els cursos i, encara
gque aquesta és una tendéncia cada
vegada més generalitzada en molts
serveis a la xarxa, la mentalitat ori-
ginal del “m’interessa si és gratis”
encara domina a Internet, cosa que fa
dificil I’extensi6 del seu Us comercial.
En segon lloc, molts d’aquests pro-
jectes d’universitats.com han donat
excessiu emfasi a la tecnologia i poca
importancia a lI'adaptacié de I'edu-

cacié a un mitja completament dife-
rent de la classe presencial. En el
moment algid d’aquestes universi-
tats, el problema principal semblava
ser com accelerar la transmissié de
video perque els estudiants pogues-
sin veure en els seus ordinadors una
pellicula breu en lloc de com confi-
gurar continguts digitals per a la
formacid a través de la xarxa.

| aquest punt ens porta al tercer
factor: I’elevat cost de preparar un
curs totalment digital, que no pot ser
simplement una copia binaria dels
programes presencials.

La soluci6 adoptada en moltes de
les universitats virtuals que no han
desaparegut ha estat reduir les seves
pretensions i concentrar-se en el seg-
ment de formacié continua i cursos
de reciclatge professional amb I'ob-
jectiu d’oferir un servei al segment
de persones que no poden assistir a la
universitat tradicional per estar tre-
ballant. Llevat que es produeixi un
gran canvi de mentalitat, aquests se-
ran els clients de les universitats vir-
tuals durant bastant de temps.




