a uns dies es va presentar a la seu
de Washington de I'IFC (la divisio
del Banc Mundial encarregada del
financament al sector privat) un
1libre molt provocatiu titulat El mercat de
l'ajuda internacional. Els seus autors, Klein
(vicepresident de I'IFC) i Harford, argu-
menten que I’ajuda internacional es pot
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és molt especial. La coordinaci6 és fo-
namental per als resultats i la ma invi-
sible del mercat no sembla capac de re-
soldre aquest problema en el mercat
d’ajuda al desenvolupament: durant
molts anys s’han intentat solucionar els
problemes de coordinaci6 entre dife-
rents institucions i agencies, pero en

pensar en termes d’oferta i demanda,
com qualsevol mercat. Pel costat de
I'oferta existeix un nombre creixent d’oferents d’ajuda:
agencies bilaterals (la dels Estats Units “-USAID-, el
Japo, Franca, Alemanya, Canada, etc.); agencies mul-
tilaterals (el Banc Mundial, el Fons Monetari Inter-
nacional, el Banc Interamerica de Desenvolupament,
el Banc de Desenvolupament Asiatic, la Corporacio
Andina de Foment, el Banc de Desenvolupament Is-
lamic, el Fons Monetari Arab, etc.); ONGs; fundacions
privades, etc. Recentment el Fons Global per a la Llui-
ta contra la Sida, la Tuberculosi i la Malaria (GFAT) i
la Millennium Challege Corporation (MCC) s’han unit
al grup d’oferents de fons, mentre segueix augmen-
tant el nombre d’institucions donants. En I’actualitat
fins i tot paisos en vies de desenvolupament, que fins
fa poc rebien ajuda, estan muntant les seves agén-
cies d’ajuda per a paisos pobres

No obstant aix0, el mercat de I’ajuda és anomal, ja
que cada vegada hi ha més entrades al mercat pero no
se sap de cap sortida. Els autors del llibre argumenten
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que el resultat més comu dels estudis sobre I’efecti-
vitat de I’ajuda internacional (no es troba efecte sobre
el creixement dels paisos que reben I’ajuda) pot ser
més degut a agencies i organismes ineficients que
seleccionen malament els projectes a realitzar que als
paisos receptors de I’ajuda. En aquest sentit assenya-
len que hauria d’haver-hi més competencia en el mer-
cat d’ajuda al desenvolupament, de manera que al-
gunes d’aquestes agencies ineficients sortissin del
mercat i fossin substituides per altres de més eficients.

La linia basica d’aquesta argumentacié és senzilla:
la competencia sempre millora els resultats als mer-
cats. No obstant aix0, en un estudi recent realitzat en
collaboracié amb Marta Reynal i Querol (investiga-
dora catalana que treballa al Banc Mundial) vam com-
provar empiricament que aquesta senzilla recepta és
erronia: de fet, com més gran és la fragmentacié dels
donants més petita és 'efectivitat de I’ajuda al desen-
volupament. El problema és que el mercat d’ajuda

aquests moments la batalla es déna to-
talment per perduda. No obstant aixo,
sense coordinacio ’eficacia de ’ajuda disminueix, i
fins i tot pot tenir efectes negatius. Un exemple sig-
nificatiu es va produir amb el tsunami. Una nena va
apareixer amb xarampid. Els metges temien que po-
gués haver-hi una epidemia. Al final es va descobrir
que la nena tenia el xarampio6 perqué havia estat in-
oculada tres vegades amb el virus en forma de vacu-
na per tres agéncies i ONG distintes.

Finalment, al mercat d’ajuda al desenvolupament
els interessos dels paisos i organismes donants poden
ser diferents dels interessos dels paisos receptors. Per
exemple, és ben coneguda la tendencia francesa d’afa-
vorir les seves excolonies. L'objectiu ultim de Franca
pot ser mantenir la seva influéncia a la regié, més que
afavorir el desenvolupament del pais. Per tant, I’ajuda
al desenvolupament pot canalitzar-se cap a activitats
que probablement tindran poc a veure amb el creixe-
ment economic dels paisos receptors. “Papa m’a dit”,
com deia el fill de Mitterrand.




