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El impacto de la evolución de los precios sobre la economía doméstica
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Las empresas occidentales 
deslocalizan sus manufacturas: 
textiles, calzados, juguetes, 
electrodomésticos, productos de 
alta tecnología. Consecuencia: 
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o suben por debajo de la media. 
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Los países fabricantes de estos 
productos elevan su nivel de 
vida y con ello su demanda de 
materias primas, petróleo y 
alimentos. 
Consecuencia: estos productos 
suben de precio.

a. b.
Los productos alimentarios e incluso el consumo de petróleo 
(transporte) son gastos inevitables que equivalen al 40% del 
consumo medio de una familia. La ropa o los ordenadores son 
gastos evitables y su consumo, más espaciado en el tiempo.

c.
La percepción popular de la 
subida de precios es mayor 
que la que indican las 
estadísticas, que recogen la 
media de esos productos. 
Y es mayor en las clases 
más modestas, donde el 
porcentaje de gastos 
obligados es superior.

d.

Variación de precios. 
Octubre 2003-octubre 2007
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interanual. Octubre 2007
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Los precios padecen una suerte de
esquizofrenia. Mientras que deter-
minados productos han visto có-
mo bajaba su precio en los últimos
años –electrodomésticos, electró-
nica, textil–, otros se han encareci-
do, como es el caso de los alimen-
tos y materias primas, entre ellas
el petróleo. El origen de este fenó-
meno está en buena parte en la
consolidación del mercado global.

Por una parte, las empresas occi-
dentales han deslocalizado la ma-
yor parte de las manufacturas, ya
sean el textil, el calzado, juguetes,
electrodomésticos, ordenadores y
otros productos tecnológicos. Por
otra, los países encargados de esa
producción –en especial China e
India– han inundado los países oc-
cidentales con productos de bajo
coste. Pero, paralelamente, han in-
crementado sustancialmente el ni-
vel de vida de sus propias poblacio-
nes, lo que ha disparado la deman-
da de materias primas: alimentos
para sus ciudadanos, energía para
su desarrollo, etcétera. Es, precisa-
mente, esa misma demanda de ma-
terias primas la que encarece los
precios de los productos básicos.

En el caso de la economía espa-
ñola, al igual que en la de los países
vecinos, son justamente los pre-
cios de los productos que se consu-
men de modo más frecuente y que
pueden considerarse como gastos
obligados, los que suben con más
rapidez, como los alimentos. Pue-
de ser complicado vivir sin reno-
var el ordenador o la lavadora, pe-
ro las cosas son más difíciles de so-
brellevar sin pan, carne o leche.

La inflación acumulada en los
cuatro últimos años (véase gráfico
adjunto) acentúa esa tendencia
dual. “En el caso de los alimentos,
está claro que los aumentos se de-
ben a la demanda”, señala Fernan-
do Ballabriga, jefe del departamen-

to de Economía de Esade. “Los fac-
tores globales están detrás de esas
subidas”. El economista menciona
la fuerte demanda de cereales para
el biofuel y la mayor demanda de
alimentos por los países asiáticos y
otras economías emergentes como
factores que explican el aumento.

Paradójicamente, el crecimien-
to de la población y la mejora del
bienestar de países como China e
India les permite también inundar
los mercados occidentales con sus
productos a bajo precio. “China ge-
nera una gran demanda de mate-
rias primas y, al mismo tiempo, co-

loca en el mercado productos a ba-
jo coste”, dice Xavier Segura, jefe
del servicio de estudios de Caixa
Catalunya. Los efectos de esta es-
quizofrenia en los precios sobre
los consumidores se ceba en los co-
lectivos con menos recursos. Cuan-

to las personas dependen más de
los productos básicos como los an-
tes citados, más perciben el encare-
cimiento de su vida cotidiana.

Según la Encuesta de Presupues-
tos Familiares del Instituto Nacio-
nal de Estadística (INE), los pro-

ductos que representan los gastos
obligados suponen una media del
40% del consumo de una familia,
pero pueden incrementarse hasta
el 50% o más en los hogares más
modestos, razona el profesor José
García Montalvo. de la Universitat
Pompeu Fabra (UPF). En España,
los alimentos y los gastos de vivien-
da, agua y electricidad se llevan 40
de cada 100 euros del presupuesto
global de las familias.

El problema de esas estadísticas
oficiales es que cuesta mucho apre-
ciar el diferente impacto de la subi-
da de los precios en todos los mo-
delos de familia. No es lo mismo
un familia tradicional de cuatro
personas que las monoparentales
formadas por jóvenes o mayores
que viven solas. Según datos del
INE, las familias españolas gastan
de media 29.393 euros al año.c
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La compra de vivienda no cuenta

Economía

]Los precios de la vivienda
en España se han multiplica-
do por tres en diez años, un
aumento muy superior al del
resto de gastos familiares y
con gran peso en su presu-
puesto. El esfuerzo de las
familias para comprar una
vivienda casi se ha duplicado
en seis años, hecho que no se

recoge en el IPC, lo que pro-
voca que muchos consideren
que los datos de inflación no
revelan el coste real de la
vida. Desde 1992 el IPC no
incluye la compra de vivien-
da, ya que la norma europea
lo considera un activo y no
un bien o servicio. Sólo tiene
en cuenta el alquiler.

La globalización encarece la vida cotidiana
Los productos básicos subenmientras los restantes bajan o semantienen


